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Unser Ansatz

Wir sehen Vertrieb & Marketing als Hebel fiir die erfolgreiche
Umsetzung von Unternehmensstrategien

Wir verbessern Ihre Wertschopfungskette systematisch und
ganzheitlich durch

Knowledge Managementerfahrung und wissenschaftliche
Erkenntnisse

Execution Begleitung von der Analyse bis in die Umsetzung
Performance Erfolge schaffen und Mehrwert messbar machen

. 3 More Infos >
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Agenda

1. Pharma Branche
5 - Zielgruppe

- Erfolgsfaktor Besuchsmodell
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2. CRM und ,Detailing"” Zyklus

3. Bedeutung von CLM und KPIs

4. Trends und Zusammenfassung
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Zusammenfassung

- CRM Tools — Effizienzsteigerung und
) Qualitatsverbesserung

- CLM - integraler Bestandteil bei

erklarungsbediirftigen Produkten

- Unternehmensweite integrierte

Digitaliserungsstrategie

- Erfolgsformel: CRM + CLM = MORE SALES!
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